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Sabia que no podia hacerlo solo
Escrito por braydenmulgrave - 02/10/2024 02:28

Era un dia cualquiera en mi oficina, rodeado de papeles y tazas de café vacias, cuando decidi que era
hora de cambiar la estrategia de marketing de mi negocio. Habia probado diversas tacticas sin mucho
éxito, pero algo me decia que el email marketing podria ser la clave que habia estado buscando. Sin
embargo, sabia que no podia hacerlo solo; necesitaba buenos consejos para aprovechar al maximo
esta herramienta y, por supuesto, vender mas.

Comencé mi busqueda de informacién, y pronto me topé con un montén de recursos que prometian
milagros. Sin embargo, mi atencién fue capturada por una comunidad de emprendedores dispuestos a
compartir sus experiencias y estrategias sobre email marketing. Fue como encontrar una mina de oro.
Escuchar las historias de otros me dio la motivacion que necesitaba para seguir adelante.

Recibi consejos practicos desde el primer dia: "Segmenta tu lista de suscriptores”. Asi que me puse a
trabajar, clasificando a mis clientes segun sus preferencias, compras pasadas y comportamientos. La
personalizacién se convirtio en mi mantra. Cuando envié mi primer boletin dirigido especificamente a
aquella segmentacion, los resultados fueron inmediatos. Abri el informe de métricas con nerviosismo y,
para mi sorpresa, la tasa de apertura habia saltado por los aires. Mis esfuerzos estaban dando frutos.

Conforme avanzaba en esta travesia, fui aprendiendo sobre cémo escribir lineas de asunto
impactantes. Recuerdo perfectamente cuando decidi cambiar “Nuestra nueva coleccion” por “jNo
querras perderte esto! Descuentos exclusivos solo por hoy”. La curiosidad desperté el interés de mis
suscriptores, y las ventas comenzaron a escalar. Me di cuenta de que cada pequerio detalle cuenta y
que la creatividad puede ser el empujon que mi negocio necesitaba.

Uno de los consejos mas valiosos fue respecto a la importancia del contenido. Comencé a incorporar
historias, consejos y valor afnadido en mis correos, mas alla de solo vender. Comparti historias sobre
mis productos, las personas detras de la marca y cdmo hacerlo mejorar la vida de mis clientes. La
conexién emocional que creé hizo que mis lectores no solo quisieran comprar, sino que también se
sintieran parte de mi comunidad. Empezaron a responder mis correos, y para mi sorpresa, jalgunos
incluso se convirtieron en promotores de la marca en sus redes sociales!

Ademas, entendi que el momento de enviar un correo también era crucial. Experimenté con horarios y
dias de la semana, y descubri que el miércoles por la tarde era el mejor momento para llegar a mis

clientes. Aprendi a analizar mis informes de rendimiento; cada gréafico y cada dato se convirtié en una
guia para seguir mejorando. Al final, fue todo un viaje de prueba y error, pero cada paso valia la pena.

Hoy, cada vez que veo un aumento en las ventas tras el envio de un boletin, sonrio pensando en las
dificultades que enfrenté al principio. Ahora, puedo decir con orgullo que el email marketing no solo ha
incrementado mis ingresos, sino que también ha fortalecido mi conexién con mis clientes. Gracias a
esos buenos consejos, mi negocio ha crecido mas alla de lo que imaginé, y mientras sigo aprendiendo,
sé que todavia hay muchas historias por contar y muchas mas ventas por hacer.




